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VI HJALPER DIG HITTA HEM

Vi tanker inte som andra maklare. Vi vet

att det vi formedlar ar mycket mer an bara
objekt, oavsett om vara kunder vill salja eller
kdpa. Vi brukar saga att vi hjalper manniskor
hitta hem, och det &r vi stolta dver. Att fa
hjalpa till i vara kunders viktigaste affar. Sa
att den blir battre. Det har vi gjort i 45 ar!
Idag finns vi pa nastan 100 kontor i Sverige,

Spanien och Portugal.

Genom vart grafiska uttryck med jordnara
farger och stilrena bildmanér vill vi utstrala
trygghet, kvalitet och premiumkansla i all

var kommunikation och marknadsforing.

Valkommen hem. Valkommen till

SkandiaMaklarna.
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VALKOMMEN TILL SKANDIAMAKLARNA

En grafisk profilmanual ar en forutsattning for en
konsekvent och framgangsrik kommunikation. Den visar
de riktlinjer som vi alla som arbetar for SkandiaMaklarna

behover forhalla oss till for att starka vart varumarke.

I manualen framgar hur vi anvander logotype, typsnitt,
bilder och farger for att skapa ratt kansla i vart material

och i var marknadsforing.

ELLICA STRINDBERG

ART DIRECTOR, SKANDIAMAKLARNA HUVUDKONTORET

073-367 98 20

ellica.strindberg@skandiamaklarna.se



SKANDIAMAKLARNAS

LOGOTYPE.

Logotypen ar den viktigaste komponenten i var grafiska profil. Den skapar omedelbar igenkdnning
och finns med som avsandare i allt vi gor. Var logotype ska anvandas i sin helhet pa allt marknadsmaterial

i Sverige, Spanien och Portual for att signalera kedjans storlek.

ANVANDNING AV LOGOTYPE SKYLTAR

Mot ljus bakgrund anvands svart logotype, och mot morkare Vid skyltning av kontor anvands vit logotype pa svart
bakgrund anvander vi vit logotype. Anvand den variant som bakgrund alternativt om man vill foliera logotypen

ger bast kontrast mot bakgrunden. | de fall en fotografisk i silver. Man kan ocksa vélja svart logotype pa vit

bild utgor bakgrunden viljs den logotype som syns tydligast. bakgrund. Aven vid skyltning giller minsta tillatna

Pa viss typ av marknadsmaterial kan vi vélja att foliera var marginal enligt nedanstdende illustration. Vid skyltning
logotype i silver for en mer exklusiv kdnsla. Detta har vi till kan man dven komplettera med var symboliska
exempel gjort pa vara kontraktsboxar, nyckelboxar och pasar. logotype. Det maste dock alltid framga vem som &ar

avsandare i form av text eller med var logotype pa
MARGINALER intilliggande element.
For att logotypen ska presenteras pa basta satt far inte andra
element placeras for ndra avsandaren. Nedan ser du den
minsta marginalen som ska vara fri. Logotypen placeras
centrerad pa aktuell yta. Ytan kan utgora annonsformat, det
skurna formatet eller blockytan. Logotypen placeras primart

centrerat i nederkanten av dokumentet.

Minsta tillatna marginal runt SkandiaMdéklarnas logotype
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RIKTLINJER FOR

LOGOTYPE.

For att skapa ett enhetligt uttryck ska var logotype
anvandas pa ett enhetligt satt. Intill finns exempel
som pavisar regler gallande applicering av
logotypen. Anvand en mindre storlek av logotypen
och mer luft pa alla sidor runt logotypen. Den far
endast anvdndas horisontellt. Var logotype ska sta
helt fritt utan narliggande text eller bilder.

SYMBOLISK LOGOTYPE

Som komplement till var logotype har vi en
symbolisk logotype. Den ska endast komplettera var
logotype. Den ska alltid anvandas tillsammans med
kompletterande text som tydliggor avsandaren pa

vart marknadsmaterial eller vid skyltning.

ANVANDNING AV SYMBOLISK LOGOTYPE

Den ska anvandas pa tex brevhuvud, digitalt
marknadsmaterial och videomaterial dar var
logotype behover kompeltteras. Pa skyltytor dar det
finns flera skyltfonster och ljusboxar kan symbolen
anvandas som en del i en skyltning. Kontakta alltid
oss pa Huvudkontoret om ni undrar 6ver nagon
speciell anvandning av symbolen.

RUBRIK PLATS
FOR BILD RUBRIK
Forslag pa uppligg
av annons i vertikalt Forslag pa upplagg
format med goda av annons i vertikalt
marginaler. format med goda

marginaler.

skandiamaklarna.se

skandiamaklarna.se
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HORISONTELL APPLICERING MER LUFT RUNT LOGOTYPEN
Logotypen ska alltid presenteras horisontellt Anvand logotypen i mindre format for
centrerat eller till héger pa ytan. Se till att att skapa mer luft. Figuren ovan ger den
text och objekt har ett generost avstand till premiumkansla vi efterstravar.

logotypen. Anvand angivna marginaler.
Minska ner logotypen vid mer text.

SkandiaMaklarna M
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E 150, 181 66 E:
090-123 45, exempelstad@skandiamaklarna.se
skandiamaklarna.se/exempelstad

SkandiaMéklarna Ornskéldsvik

ANNONSERING AV KONTOR

Aven vid annonsering av lokalkontor
anvands var logotype i sin helhet utan tillagg.
Vi ar ett SkandiaMaklarna och starks av

att marknadsfora oss som ett bolag.



FARGER

Fargerna i denna grafiska profil ska utstrala
Trygghet, palitlighet, affairsmassighet och

professionalism.

PRIMARFARGER

Primarfargerna ar Rymd, Kokos och Sandsten.
Nagon av dessa farger ska alltid dominera i
marknadsmaterialet. De kan kombineras med nagon

av sekundarfargerna.

SEKUNDARFARG

Vanilj, Lera och Glanta ar sekundarfarger. De
ska alltid anvéandas tillsammans med nagon av
primarfargerna. Sekundarfarger far aldrig dominera

pa marknadsmaterialet.

ACCENTFARG

Puder dr endast en accentfarg, vilket betyder att den
anvands till mindre detaljer pa marknadsmaterial.
Den anvdnds med fordel till text pa underlag i

rymd, till detaljer, bilder och knappar. Aska ar

en accentfarg som anvands till portrattbildernas

bakgrund pa webben.

VAGGFARG

Vi rekommenderar framst Vanilj och Blond
som vaggfarger for ett ljust och varmt intryck.
Komplettera garna med inredningsdetaljer i
jordnara farger och i silver.

Vill man ha starkare farger pa nagon mindre
kontorsyta, kan Glanta eller Sandsten vara

fordelaktiga.

RYMD (Primdir)
CMYK 40, 20, 20, 100
RGB 11,18, 19

HEX #0B1213

SANDSTEN (Primdir)
CMYK 12,12,18, 0
RGB 230, 222, 211

HEX #E6DED3

ASKA (Accentfdrg webb)
CMYK 0,0, 0,5
RGB 246, 246, 246

HEX #F5F5F5



KOKOS (Primdr) PUDER (Accent)

CMYK 0,0, 0,0 CMYK 7, 20, 22, 3

RGB 255, 255, 255 RGB 233, 207, 194

HEX #FFFFFF HEX #E9CFCI1

LERA (Sekunddir) GLANTA (Sekundir)

CMYK 0 812 51 CMYK 3,0, 8, 54

RGB 153 146 139 RGB 145, 146, 140

HEX #99918A HEX #91918C

BLOND (Komplement) VANILJ (Sekundér)
CMYK 0,2, 6,8 3,3,50

RGB 240, 236, 229 RGB 249, 247, 244
HEX #FOECES HEX #F9F7F4



DESIGNSYSTEM

MODULER.

Vart marknadsmaterial ar uppbyggt i ett
designsystem med olika moduler. Vi bygger
upp formen utifran modulsystemet och

komponerar sidlayouten med hjalp av 1/4,

1/2, 1/1 uppslag och 3/4 uppslag. Vara

prospekt, foldrar, direktmarknadsféring och

annonser utgar fran detta system.
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RIKTLINJER

TYPOGRAFI.

Typografi har en stor roll som
budskapsbarare. Med hjalp av en val

genomtankt och enhetlig typografi skapar

vi ratt kansla hos lasaren och mottagaren.

Typografera garna med en mindre grad, for

att skapa elegans och kansla av premium.

NEUTRA PREMIUM

Neutra Premium &r en tidl6s font med tydliga arkitektoniska
linjer. Den anvands framfor allt till rubriker, men dven till
korta texter. Vi anvander denna font dar vi vill skapa en

kansla i marknadsmaterial. Neutra Premium ar en kapital,

det vill sdga versaler som endast har en gemen hojd (x-ho6jd).

CALIBRI

Nar vi skriver langre texter, informationsfoldrar eller avtal
behover vi en font med god lasbarhet. Da anvander vi Calibri
till brédtexterna. Vi anvander aldrig Calibri till rubriker men

ofta till citat pa marknadsmaterial.

BREYV, DOKUMENT OCH AVTAL

RUBRIK

Skrivs vansterstallt i Neutra Premium med férhallandet

16/16 pkt. Rubriken skrivs med optisk tillriktning och +0.
Anpassa rubrikens storlek efter materialet enligt samma
forhallande och se till att det finns gott om marginal till
dokumentets kant.

OVER- OCH UNDERRUBRIKER

Skrivs primart i Neutra Premium med férhallandet 12/12 pkt.

INGRESSER
Skrivs primart i Calibri, i férhallandet 12/17 pkt for en luftig

kagel. | vissa fall passar Neutra Premium battre till ingressen
alternativt Calibri kursiv.

BRODTEXTER

Langre brodexter skrivs i Calibri Regular primart i férhallandet
10/15 pkt. Vid mycket langa texter med breda rader kan
avstandet okas till 10/20 pkt som mest for battre lasbarhet,
alternativt att skriva texten i 2-3 kolumner.

MARKNADSMATERIAL

RUBRIK

Skrivs centrerat eller vansterstallt i Neutra Premium i
forhallandet 40/40 pkt. Rubriken skrivs med optisk tillriktning
och +0. Anpassa rubrikens storlek efter materialet enligt
samma forhallande men se till att det finns gott om marginal

till dokumentets kanter. En luftig kdgel ger premiumkansla.

INGRESSER

Skrivs primart i Neutra Premium i forhallandet 12/12 pkt med
optisk tillriktning och +75, alternativt Calibri kursiv 12/17.

BRODTEXTER

Saljande brodtexter pa max 5 rader skrivs i Neutra Premium

i forhallandet 10/15 pkt. F6r marknadsmaterial med mer
informativ brodtext anvands Calibri Regular i forhallandet
10/15 pkt. Vid stor textméangd kan man 6ka till 10/20 pkt som
max. Man kan dven skriva texten i 2-3 kolumner.
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VERSAL-HOJD

X-HOJD
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ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZA
AO1234567890
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X-HOJD
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Abcdefghijklmn
opgrstuvwxyza
01234567890



MEDARBETARE

FOTOGRAFI.

Vara medarbetarfoton ger ett personligt
intryck och skapar igenkdanning. Dessa foton
anvands till allt marknadsmaterial. Det ar
darfor av yttersta vikt att SkandiaMaklarnas
medarbetare fotograferas pa exakt samma
satt i Sverige, Spanien och Portugal. Vi
uppmanar er att valja en portrattfotograf
till dessa foton som har ratt kunskap

och kamerautrustning. Kontakta oss pa
huvudkontoret om ni har fragor infor er

fotografering.

BILDTYPER MAKLARE

Alla maklare ska ha en bild i helkropps- samt en
halvkroppsformat anpassad for print och for webb
for att kunna anvanda allt vart marknadsmaterial.
Fotografen sparar dessa bade med vit bakgrund
och utan bakgrund (png).

OVRIGA MEDARBETARE

Medarbetare som inte medverkar i objektsannonser
behdver endast en halvkroppsbild anpassad for print
och fér webb som sparas bade med vit bakgrund och

utan bakgrund (png).

SITUATIONSBILDER FRAN VARDAGEN

Vi rekommenderar dven att kontoren har ett litet urval av
situationsbilder pa sina medarbetare fran deras vardag som
kan anvandas till méklarsidan pa var webb, marknadsmaterial
och till kontorens sociala medier for att ha ett levande flode.

KAMERAINSTALLNINGAR OCH LJUSSATTNING

For att skapa kdnslan av att alla medarbetare ar fotograferade
vid ett och samma tillfalle ar det viktigt att ta hansyn till vara
anvisningar for ljussattning och kamerainstallningar. Nedan
kan ni se de bildformat som vi behover att ni tar hansyn till
om ni fotograferar medarbetare till SkandiaMaklarna.

BILDMATT PRINT
Helkropp: 3 000 x 6 000 px, TIFF och png

Halvkropp: 3 000 x 3 749 px, TIFF och png

Gruppbild: 3 750 x 6 000 px, TIFF

BILDMATT WEBB
Helkropp: 1 000 x 2 000 px, jpeg

Halvkropp: 1 600 x 2 000 px, jpeg
Gruppbild: 1250 x 2000 px, jpg

Portratt till var webb: 696 x 852 px, utan bakgrund png

Se marginal nedan. Den réda markeringen dr har 205 px i
diameter och har 100 px ovanfér sig. Se bild nedan.

{
SE[
.
V.
‘/4
2
EE
2,
A,
¢,
H 0
.
2. 3
T,
k. $
[}
W. 0
Q

EET FE



LR R LA LR R E LR E LR

Ramkanal - 50 pixlar

Tréram - 50 pixlar
Skugga (text)
Vattenspegling (text)
Egen RGB till graskala
Smiilt bly

Sepiatoning (lager)
Kvadrantférger

Spara som Photoshop PDF
Overtoningskarta

Konfiguration av blandpen...

e
: 1500 pixlar/tum
9

8 bitar/kanal

Fylining Genomskinlig
+ Linjaler och stadraster
~ H Pixlar
v stadlinjer

i 4|1

v Snabbatga

Bildstorlek Beskar

Opacitet

Fyll

Lager 2
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EXEMPEL

MARKNADSMATERIAL.

Pa detta uppslag finns exempel pa

marknadsmaterial for SkandiaMaklarna.

~ TAPABADROCKEN &
 GANER TILL HAVET.

r du  Helsingborg och i andra kustnéra
kine. Vi hjslper dig att forverkliga
stadsdrom.

iamaklarna.se

VART RESER NI |
NAR LAGENHETEN oy
AR SALD? il

Vihjalper ermed

AR TIDEN RATT
FOR ETT HEM
“TILLSAMMANS2

PLANERAR.NI enyckad forsljing, E" i

ETT LIV IHOP? 4 2= ‘ # hondomairege

BO GRANNE MED: [/
KOPENHAMN 1]

Livet som pensionar ger nya méjlighet
Lit oss hjalpa dig till din nya bostadsdram
- Kanske i méjligheternas Malma?

skandiamaklarna.se

GAR'DUM FLYTTANKAR
ERHOSTEN?

tt bdrjaforbereda
din forsalining med fotografering.

/pn(ak(z ‘oss sa hjalper vi dig! d

*
“skﬂnﬂimnakluma.se




DROMMER DU OM
ETT LIV | SOLEN?
Vara miklare hjglper dig

hela vagen till ditt drémboende.

skandiamaklarna.se

b8!
DAGS ATT BYTA®
KANELBULLEN'MOT,
CHURROS & CHOKLAD?

skandiamakiarna.se:

VI HAR NU VARIT BOSTADSEXPERT

| MALMOREGIONEN

DE SENASTE 25 AREN!

Experesti consequ aeperis dolupta que volorepe volorero ipsum
fugitet eium ari ariam volupta temporuntota doluptatur senit,
eatis aut que nonsequis eturita spicimolum facestens enditiam
eum ex experatem fuga. Nempori tiuris eat. Veniendi delitatur a
sitate rero ommo test lacilesendi occatis sequiae et erum ra plic

SkandiaMaklarna

RESAN MOT DIN SPANSKA
BOSTADSDROM BORJAR
HOS OsS.

VI HAR NU VARIT BOSTADSEXPERT

| MALMOREGIONEN
DE SENASTE 25 AREN!

Har bor i, har & vi verksamma, har kan vi varenda gatsten. For 25 &r sedan
drog vi igang | Malmb, mobiltelefonen var tung som en tegelsten och véra
bostaderna marknadsfrdes i dagstidningen. Idag erbjuder vi branschens
vassaste maklartjanst som SkandiaMaklarnas storsta franchisetagare. | &r
fyller var kedja 45 4r med fokus p3 kvalitet, trygghet och lokalkénnedom

temperia quam re que qui quatiae pelesse quamus vit audam velis
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—— REAL ESTATE ——

SkandiaMé#klarna

—— REAL ESTATE ——

DROMMER DU~
OMETT LIV
| SOLEN?

Vi hjdlper dig hela viagen
till ditt dromboende.

skandiamaklarna.se

Se véra aktuello
atlondsboenden

Skggdjal\/[éklarna

e 0 vV AN W E EE—

FUNDERAR DU PA ATT SALJA DIN BOSTAD?
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FUENGIROLA - RBELLA -

R[ﬁADY O

" SkandiaMél;larna
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KONTROLLERA MATERIALET

CHECKLISTA.

Innan du skickar in ditt fardiga material for

tryck ar det bra att checka av det viktigaste

sa att materialet foljer var grafiska profil.

Lycka till!




CHECKLISTA.

Var logotype ar rdtt placerad och har tillrdckligt

mycket luft runt sig.

Logotypen ar vit eller svart i Real Estate och syns

tydligt mot underlaget.

Vi har anvant ratt typsnitt Neutra Premium <

och/eller Calibri.

Texten syns tydligt mot bakgrunden oavsett som

det ar en bild eller farg.

Vara farger, grafiska form eller bildmanér tydliggor

SkandiaModklarna ér avsédndare.

Bilder vi har anvant har rdttigheter eller ar képta.

Materialet ser riktigt snyggt ut.
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